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LEGISLACIÓN

Directiva 2002/96/EC para el 
residuo de Aparatos Eléctricos y 

Electrónicos WEEE, del  Parlamento 
Europeo y del Consejo de                                    
27 de enero de 2003*

Ley  22/2011 de residuos y  
suelos contaminados de        

28 de julio de 2011

Real Decreto 208/2005 para la 
gestión de residuos de aparatos 
eléctricos y electrónicos RAEE 
de 25 de Febrero de 2005

Directiva 2008/98/EC de residuos 
del Parlamento Europeo y del 

Consejo de                                        
19 de noviembre de 2008

* Actualmente, en proceso de reforma



LEGISLACIÓN

Organizaciones sin ánimo de lucro, formadas por productores e 
importadores de aparatos eléctricos y electrónicos,  para crear y 
hacer funcionar una estructura que recoja y recicle los residuos de 
éstos aparatos, cumpliendo con  los  objetivos y requerimientos  
financieros, operacionales, legales e informativos incluidos en el 

Real Decreto RAEE

¿QUÉ SON LOS SISTEMAS INTEGRADOS DE GESTIÓN DE APARATOS 
ELÉCTRICOSO Y ELECTRÓNICOS (SIGs de Raees)



COMUNIDADES AUTÓNOMAS

LEGISLACIÓN

Algunas Comunidades Autónomas tienen su propia regulación sobre el residuo
El SIG necesita autorizaciones para poder operar en cada Comunidad Autónoma
Convenios operacionales con la mayoría de ellas

17 Comunidades Autónomas
2 Ciudades Autónomas
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AMBILAMP

Creada en 2005 por:

El SIG AMBILAMP es una Asociación sin ánimo de lucro de Productores / Importadores 
de lámparas con más del 90% de cuota de mercado en España
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RED EUROPEA DE SIGs DE LÁMPARAS

Consultoría por:

29 SIG´s en Europa

Todos los grandes países cuentan con un SIG 
especializado en lámparas

INSTITUCIONAL



¿POR QUÉ UN SIG ESPECÍFICO PARA LÁMPARAS?

Valor negativo del residuo

Residuo peligroso

Fragilidad

Forma específica y complicada

Plantas de Tratamiento específicas

Recogida específica

Nueva tecnología LEDs

INSTITUCIONAL
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CANALES DE RECOGIDA SEGÚN TIPO DE CONTENEDORES

PEQUEÑO 
CONTENEDOR

GRAN CONTENEDOR

CIUDADANOS

MEDIANO S Y PEQUEÑOS 
INSTALADORES ELEC. 

PEQUEÑO COMERCIO QUE 
VENDE LÁMPARAS

CIUDADANOS  Y 
PROFESIONALES

GRANDES COMERCIOS

PUNTOS LIMPIOS 
MUNICIPALES

PROFESIONALES

DISTRIBUCIÓN 
MAYORISTA ELECTRICA

GRANDES  EMPRESAS

GRANDES INSTALADORES Y 
MANTENEDORES 

ELECTRICOS  

OCASIONALES/ 
RELAMPINGS

Ya  implantado 

A implantar en 2012

OPERACIONES – ESTRUCTURA DE LA RECOGIDA



GRAN CONTENEDOR

200 x 80 x 78
58 Kg

Plegable y apilable

Ligero

Materiales de alta resistencia y duración

Permite trazabilidad electrónicamente

Adaptado a diferentes tipos y formas de lámparas

OPERACIONES – ESTRUCTURA DE LA RECOGIDA



SISTEMA DE TRAZABILIDAD DEL RESIDUO EN LOS GRANDES CONTENEDORES

Estructura IT RFID (Identificación por Radio Frecuencia)

OPERACIONES – ESTRUCTURA DE LA RECOGIDA



PEQUEÑO CONTENEDOR

Elemento de Comunicación

Sistema anti‐rotura de lámparas

Plegable y fácil de montar

Capacidad  de llenado eficiente

OPERACIONES – ESTRUCTURA DE LA RECOGIDA



ESTUDIO PREVIO – PUNTOS DE RECOGIDA CON PEQUEÑO CONTENEDOR PARA 
USUARIO DOMÉSTICO

Para cubrir el 90% del la población eran  necesarios  8.712 en 2009 

OPERACIONES – ESTRUCTURA DE LA RECOGIDA



EVOLUCIÓN PUNTOS DE RECOGIDA

OPERACIONES – ESTRUCTURA DE LA RECOGIDA



EVOLUCIÓN TONELADAS NETAS RECOGIDAS 

> 70% Residuo 
generado 

OPERACIONES – ESTRUCTURA DE LA RECOGIDA
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PLANTAS DE TRATAMIENTO

PRIVADA
Capacidad: 4.000 TM/Año

PRIVADA CON 
PARTICIPACIÓN DEL 

GOBIERNO REGIONAL
Capacidad: 630 

TM/Año 

PÚBLICA CON GESTIÓN 
PRIVADA
Capacidad: 800 TM/Año

PÚBLICA
Capacidad: 500 TM/Año

OPERACIONES –RECICLADO



PROCESOS DE RECICLADO

FLUORESCENTES Y LÁMP. COMPACTAS HID ‐ Descarga

Trituración

Corte de cabezales

Máquina para HID

DESTILADOR Hg

OPERACIONES –RECICLADO



MATERIALES QUE RESULTAN DEL RECICLADO

OPERACIONES –RECICLADO



MATERIALES QUE RESULTAN DEL RECICLADO

OPERACIONES –RECICLADO



TIERRAS RARAS

TIERRAS RARAS

Dy Disprosio

Y  Itrio

Eu  Europio

Tb  Terbio

La  Lantano

Ce  Cerio

Gd  Gadolinio 

OPERACIONES –RECICLADO

Polvo Fluorescente: 3 % del peso del residuo
Tierras raras: 15 ‐ 20% del peso del polvo fluorescente
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Exposición itinerante para 

distribuidores mayoristas e 

instaladores eléctricos. 5 meses 

recorriendo España  enseñando a 

reciclar las lámparas

RECICLA LA LUZ, RECICLA LA VIDA, EXPOSICIÓN ITINERANTE

OPERACIONES – INFORMACIÓN Y SENSIBILIZACIÓN



PUBLICIDAD PROFESIONAL

OPERACIONES – INFORMACIÓN Y SENSIBILIZACIÓN



INCLUYE TODOS LOS PUNTOS CON CONTENEDOR GRANDE Y PEQUEÑO

LOCALIZADOR DE PUNTOS DE RECOGIDA A TRAVÉS DE GOOGLE MAPS

OPERACIONES – INFORMACIÓN Y SENSIBILIZACIÓN



Exterior

CAMPAÑA MASIVA PARA CONSUMIDORES 2011

OPERACIONES – INFORMACIÓN Y SENSIBILIZACIÓN



TV Spot 30’’

FLUORESCENTE

BOMBILLA DE BAJO CONSUMO

CAMPAÑA MASIVA PARA CONSUMIDORES 2011

OPERACIONES – INFORMACIÓN Y SENSIBILIZACIÓN



1. Legislación

2. Institucional

3. Operaciones

3.1 Estructura de la recogida

3.2 Reciclado

3.3 Información y sensibilización

4. Financiero

5. Factores clave de éxito



Consumidor

Distribución

Registro de 
productores

AMBILAMP

Recogida y 
Reciclado

(Ministerio de Industria, 
Comercio y Turismo)

ESQUEMA FINANCIERO

FINANCIERO

Productor

Flujo Financiero

Declaraciones 



PROCESO DEL CÁLCULO DEL FEE

Residuo Histórico / Antiguo Residuo futuro

FEE AMBILAMP

FEE AMBILAMP

COSTE DEL RESIDUO 
HISTÓRICO/  
ANTIGUO

COSTE DEL RESIDUO 
FUTURO

6 años 6 años

FINANCIERO
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1. Visión 

2. Percepción del servicio por los Stakeholders

3. Control Interno de la Organización

4. Modelo Financiero sólido que garantize la financiación de la 

recogida y el reciclado del residuo futuro (LEDs)

5. Lucha contra los Free Riders en colaboración con el Gobierno

6. Suficientes cantidades invertidas en Comunicación

7. Implicación de Administración, distribución y agentes sociales

8. SIG especializado en lámparas – iluminación

9. SIG único por país que englobe a todos los productores

10. LEGISLACIÓN ADECUADA, CONSENSUADA Y  BIEN RAZONADA

FACTORES CLAVE DE ÉXITO



1 ‐ VISION

FACTORES CLAVE DE ÉXITO



FACTORES CLAVE DE ÉXITO

1. Visión 

2. Buena percepción del servicio por los Stakeholders

3. Control Interno de la Organización

4. Modelo Financiero sólido que garantize la financiación de la 

recogida y el reciclado del residuo futuro (LEDs)

5. Lucha contra los Free Riders en colaboración con el Gobierno

6. Suficientes cantidades invertidas en Comunicación

7. Implicación de Administración, distribución y agentes sociales

8. SIG especializado en lámparas – iluminación

9. SIG único por país que englobe a todos los productores

10. LEGISLACIÓN ADECUADA, CONSENSUADA Y  BIEN RAZONADA



2 ‐ PERCEPCIÓN DEL SERVICIO POR LOS STAKEHOLDERS

AMBILAMP lleva a cabo encuestas de grado de satisfacción entre los 
diferentes stakeholders.

Puntos de Recogida
Grado de Satisfacción:

2008: 7,40
2009: 7,95
2010: 8,08
2011: 8,12

Puntos de Recogida
Grado de Satisfacción:

2008: 7,40
2009: 7,95
2010: 8,08
2011: 8,12

Productores Adheridos
Grado de Satisfacción:

2008: 7,60
2010: 7,80
2011: 7,97

Productores Adheridos
Grado de Satisfacción:

2008: 7,60
2010: 7,80
2011: 7,97

En 2012  comenzaremos con una encuesta de grado de satisfacción 
de la Administración Pública

FACTORES CLAVE DE ÉXITO
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3 ‐ CONTROL INTERNO : RESULTADOS DE LA AUDITORÍA INTERNA E 
INTERCIONAL GT – GRADO DE MADUREZ DE LA ORGANIZACIÓN

20082008 20092009

3.713.03

FACTORES CLAVE DE ÉXITO



201020104.04
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1. Visión 
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Muchas gracias por su atención!!


